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det sindsiradios eller TVs an-
nonsutrymme, eller publice-
ras som annonser i tidningar,
siger Bjorn Beermann, pro-
fessor pa Likemedelsverket.

Myndighetens linje ar att
patienterna maste skyddas
fran marknadsforing av re-
ceptbelagda likemedel, men
inte undanhallas information
som de aktivt efterfragar.

- Darfor har vi inget emot
att den som aktivt soker infor-
mation ska kunna fa den, sa-
ger Bjorn Beermann om den
andra delen av for-

en balanserad sjukdomsinfor-
mation med alla behandlings-
alternativ. Det skulle kunna
bygga pa de europeiska medi-
cinska séllskapens rad, som
Europeiska kardiologfor-
eningens rad om hypertoni,
anpassat till patientsprak, si-
ger Bjorn Beermann.

Mest positiva till forslaget &r
forstas likemedelsforetagen
sjalva.
- Vitycker att det ar sjilv-
klart att vi ska informera om
de produkter som

slaget. »Vi tycker att det vihar forskat

Men dven pA La- . cix fram, sidger Per
kemedelsverket ar ar S al\_,klart att Lorentz, presschef
man tveksamtill Vi Ska informera pa AstraZeneca.
16sningendéren- om de produkter  AstraZenecalyf-
skilda foretag ska som Vi har fors-  terisittsvar fram
informera om sina Sverige och Storb-
enskildalikeme-  Kat fram.« ritannien som ex-
del. empel pa linder

- Vityckeristéllet att det
vore angelédget att ha en data-
bas som alla kan anvinda med

Industrin

Trots den tydliga kritiken mot
ldkemedelsforetag som for-
medlare av information om re-
ceptbelagda likemedel till
allméanheten gar svenska La-
kemedelsindustriforeningen i
braschen for utvecklingen och
sdger ja till sadan information
pa Internet.

Vid sitt senaste mote besluta-
de Likemedelsindustrifor-
eningen, LIF, att tillata sina
medlemsforetag att formedla
information om receptbelag-
daldkemedel till allminheten
via egna webbplatser. Infor-
mationen ska vara forhands-
granskad av Informations-
granskningsmannen och f6lja
de regler for lakemedelsinfor-
mation som féreningen an-
vander som mattstock for 13-
kemedelsreklam. Men fragan
dr om det ar tillatet.

- Vigor bedomningen att
detta dr okej. Reklam for re-
ceptbelagda likemedel till all-
ménheten ir fortfarande for-
bjudet, men efter de diskus-
sioner vi har haft med juris-
ter, kontrollmyndigheter och

1912

dir likemedelsforetag kan
formedla icke-kommersiell
information om sina recept-

belagda likemedel pé ett an-
svarsfullt sitt.

Per Lorentz har dock viss
forstaelse for den misstro mot
likemedelsbolagen som in-
formations-
killa som
framtraderi
manga av sva-
ren till EU-
kommissio-
nen.

- Viredovi-
sar allavara
forskningsre-
sultat oavsett
utfall. Misstron ar darfor fel-
aktig utifran ett AstraZeneca-
perspektiv, men jag forstar att
det kan finnas den typen av
uppfattningar, siger han.

EU-kommissionens forslag
om att lakemedelsféretagen
skulle fa anvinda radio och TV
som kanaler for informatio-
nen ir inget som likemedels-
industrin jublar 6ver - farre
an 20 procent av ldkemedels-

Per Lorentz

firmorna ir positiva medan
50 procent séger blankt nej,
diribland AstraZeneca.

- Vihar svart att se hur man
skulle dra grénsen for att sar-
skiljavad som arvad i dessa
medier. Samma resonemang
géller for annonsplats i tid-
ningar, siger Per Lorentz.

EU-kommissionens industri-
direktorat haller just nu pa att
fardigstilla ett forslag till lag-
text som kommer att ga pare-
miss till de andra direktoraten
inom EU-kommissionen. Ef-
ter justeringar ska sedan lag-
forslaget lamnas till EU-parla-
mentet under oktober ménad.
- Det ar uppenbart att vi
maste fordndra férslaget och
ta hansyn till kritiken som vi
fatt, séger Ulla Narhi, admi-
nistrator vid industridirekto-
ratet i Bryssel och ansvarig for
hanteringen av férslaget.
Fredrik Hedlund
frilansjournalist

borjar informera allmanheten

politiker om
var granserna
gar sa tolkar
videtsaatt
om patienter-
na sjilva ef-
terfragar in-
formationen
sé dr det inte
reklam, siger
Richard Berg-
strom, VD for LIF.
Webbplatserna kan ha do-
méinnamn som ar identiska
med produktnamnet, men l&-
kemedelsforetagen far inte
aktivt marknadsfora
webbplatserna eller sponsra
lankar till dem. Daremot
kommer det att vara mojligt
att lanka till webbplatserna
fran Fass.se och att berétta
om dem i hjdlpmedel som
overlamnas till patienterna av
lakare eller annan hélso- och
sjukvardspersonal.

Richard
Bergstrom

Informationen som presente-
ras far inte strida mot den
produktresumé som Likeme-
delsverket godkant, men be-
hover inte innehalla all den

informationen, enligt LIFs
nyaregelverk. Precis hur det
kommer att se ut och vilken
information som kommer att
tas med ar 4nnu oklart.

- Det kommer att kriavas en
viss praxisutveckling hir. Vad
far man egentligen sdga om ett
cancerlakemedel eller ett an-
tidepressivt likemedel? Det
finns ju ingen praxis utvecklad
for detidag, siger Richard
Bergstrom.

LIFs agerande ses

» ... om patien-
terna sjdlva efter-

padet. Det dr ju viandra som
maste bli duktigare pa att ge
alternativ och sitta in fragan i
ett storre sammanhang, siger
Kerstin Hulter Asberg, ordf6-
rande i Sveriges lakemedels-
kommittéers ordférandekol-
legium, LOK.

Bjorn Beermann pa Like-
medelsverket menar att LIF
nu foregriper EU-kommissio-
nens process dir denna fraga
drendel av forsla-
get som diskute-
ras. Han forhaller

av manga som ett 3 : i} sig dock &n sa

satt att flytta fram f_ragar |n°fo"rma linge avvaktande
likemedelsindust- fionen sa ar det till LIFs agerande.
rins positioner i inte reklam ...« - Det garinte
fragan om infor- att uttala sigom

mation om receptbelagda l&-
kemedel till allménheten.

- Ja, annars kunde de ju
varanodjda med vad de redan
gor pa Fass.se, sdger Mans Ro-
sén, direktor for Statens be-
redning for medicinsk utvar-
dering, SBU.

- Det dr klart det ar. Indust-
rin gor precis det de ska gora,
de forsoker sélja sina likeme-
del och de ar valdigt duktiga

hur vi kommer att reagera
forran vi har sett ett exempel.
Det avgorande dr om detta ar
marknadsforing eller inte, sa-
ger han.

LIFs tolkning att det inte &r
marknadsféring om patienten
efterfragar informationen vill
han inte kommentera.

- Det far sta for dem, sdger
han.

Fredrik Hedlund
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