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Stort medialt genomslag
for Lakarforbundet

Vimaste synas mer i me-
dial« S& ungefar later det
oftabland medlemmar i
organisationer som sysslar
med opinionsbildning. Ing-
et konstigt med det. Alla
fokuserar pasina hjartefragor i en stenhard
konkurrens om uppmarksamhet.

Sedan nagraar registreras tidningsartik-
lar och radio- och tv-inslag dar Lékarfor-
bundets representanter —eller skrifter —ci-
teras. Siffrornavisar att Lakarforbundet
har en stor medial exponering. Den som
hévdar annat riskerar att réja sin nyhets-
konsumtion, eller brist p& sadan.

Varje ar publiceras omkring tvatusen ar-
tiklar i bade riks- och lokalpress, da raknas
ocksa debattartiklar och radio- och tv-
inslag. Lokalféreningarnas eller andra del-
foreningars deltagande i mediala samman-
hang ar inte medraknad. De star for ytterli-
gare ungefar tusen artiklar.

Ettexempel pa en for Lakarforbundet
prioriterad fraga som fick ett brett medialt
genomslag forraaret ar vardgarantin och
komiljardens undantrangningseffekter,
vilket sérskilt drabbar vissa patientgrup-
per. De storsta rikstdckande nyhetsorganen
for press, radio och tv har samtliga rappor-
terat om undantrédngningseffekterna—fle-
raganger.

Lakarforbundets roll i mediedramaturgin
ar till dvervéaldigande del som expert. Rol-
len &r mycket tacksam och starker bilden av
Lakarforbundet som serits organisation
med ett stort fortroende genom sin profes-
sionella kunskap och erfarenhet.

Genom att journalister efterfragar speci-
alistkunskap finns ocksa mojligheter att
paverka journalistens val av vinkel i rap-
porteringen. Det hadnder att journalister till
och med byter &mne efter att ha inhamtat
nya»berattelser« i samband med tdnkta
uppslag, eller infér en planerad intervju.

Vanlig ar ocksa Lakarforbundets roll som
patienternas beskyddare. Atti mediafram-
std som bade kunnig och empatisk ar ur
medieretorisk synvinkel utomordentligt
gynnsamt. Enstaka mindre lyckade inter-
vjuer, eller direkt tendentids redigering,
maste sagas véaga latt mot ansamlingen po-
sitiva opinionsbildningsmassiga effekter
som medial uppmarksamhetiallméanhet
ger Lékarforbundet.

Vid ndgot enstaka tillfalle har Lakarfor-
bundet framstéllts i negativ dager. Nagra
ledarskribenter i Expressen och Aftonbla-
det har under aret hallit fast vid den skeva
bild som gavs av SVT:s »Uppdrag gransk-
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ning« &r 2009, om att Lakarférbundet ge-
nom sitt lobbyarbete paverkat regeringen
att halla nere antalet utbildningsplatser pa
bekostnad av patienternas behov.

For en opinionsbildande organisation som
Lakarforbundet galler det att tillvarata
medlemmarnas intresse och pa ett bra sétt
formulera existerande problem och l6s-
ningar. Det géller att stréva efter att taini-
tiativet nar det géller att formulerafackliga,
professionella och sjukvardspolitiska
sporsmal och sammanhang, att berdtta om
detta men ocksa na ut med beréattelserna
tillallménhet och beslutsfattare.

Har galler det att arbeta bade reaktivt
och proaktivt. Attarbeta reaktivt harihu-
vudsak tva effekter, dels det omedelbara att
fora fram enskilda budskap i den dagsaktu-
ellanyhetsstrommen, dels en mer langvarig
exponentiell effekt. Det innebar att ju mer
foretradaren hors, desto mer tillfragad blir
denneiandravasentliga fragor.

Allmanheten och beslutsfattare paverkas
av detanseende som gradvis byggs upp. Or-
ganisationen gar fran att vara ett abstrakt
objekt till att fa konturer av subjekt med ka-
raktar, och blir darmed mer ihagkommet
och efterfragat, speciellt om det finns stor
Overensstammelse i budskapen.

Oavsett hoga ambitioner finnsalltid en
riskiatt hamnaien alltfor ensidig kommu-
nikation med journalister i forsok att ge-
nom egen aktivitet — pa »konsultlingo«
proaktivt—informera om vad som ofta inte
efterfragas. En mer effektiv metod &r nog
attarbeta med en mer finjusterad precision
av omsesidig nytta. Vad som krévs ar bland
annat mycket mer av dialog, tajmning, bra
berattelser och perspektivsamt fingertopp-
skénsla for ratt format och kanal.

Journalister som bevakar hélso- och
sjukvardsfragor lar sig snabbt vilka kallor
som ar mestanvandbara och som i slutan-
dan kan leverera bra material, och inte
minstviktigt, i tid. De far sina favoriter. Se-
dan kan man fordjupasig i diskussionen om
det ar svansen som viftar pa hunden eller
omvant. =
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